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中央广播电视大学2009-2010学年度第一学期“开放本科”期末考试

网络广告实务 试题

2010年 1月

题 号 四- 总 分

分 数

得 分 评卷人
一、名词解释(每小题5分，共20分)

1.平合

2.搜索类别广告

3.信息流

4.互动营销

得 分 评卷人
二、问答题(每小题10分，共20分)

网络广告应该如何与传统媒体进行组合才能达到好的效果?

如何制作光标广告?

得 分 评卷人
三、论述题(本题20分)

为什么在网络广告互动创意技巧中特别强调链式文案诉求?
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    四、应用题(本题40分)

一二一 上’，二常 _戒些

案例 :

{ 一 ; ‘讥 一州 ‘ ” ’吞、坪艇瘾薰
    清扬(CLEAR)洗发水是世界上最成功的日用消费品生产商之二二丁，联合利华近期发布

的/款洗发产品，诞生于}0多年前，专为全球每一位受头屑困扰人士提供量身定做的去屑及

头皮护理解决方案‘.世界各地超过1亿的清扬使用者喜欢并一直用它。清扬已经是专业去屑

使节及知名品牌，具有突破性的去屑科技，现已全面人住中国。

    创意形式以视频广告短片(灭面有下播放窗口)为用户引导方式，视频画面首先带出台湾

人气明星小5的视频宣传画面;随着广告片节奏的深入，衔接并重叠出用Flash三维立体方式

表现的清扬世界。 _ ·认 . L l :

    从网络广告的创意技巧和表现方式角度写出分析文字，要求300---500字.
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试卷代号:1236

中央广播电视大学2009-2010学年度第一学期“开放本科”期末考试

网络广告实务 试题答案及评分标准

                            (供参考)

                                                                      2010年 1月

一、名词解释(每小题5分，共20分少

    1、平台(Platform)，在这里指的是网络媒体中一种普遍适用的计算机应用程序和操作系

统，简单地说就是一种人人都可以进人的网上信息操作界面。

    2、搜索类别广告一，又称为搜索项广告，是搜索引擎类网站提供的一种特别广告。广告主

购买某个搜素类别广告条后，当浏览者使用搜索引擎搜索某个主题的网络信息时，与该主题相

关的广告信息会伴随搜索结果向浏览者同时显现。

    3。信息流是指那些由“初始”信息构成的自然流动的状态。

    4, -A动营销，是指企业在.营销过程中充分利用消费者的意见和建议，用于产品的规划和

设计，为企业的市场运作服务。企业的月的就是尽可能生产消费者需求的产品，但企业只有与

消费者进行充分的沟通和理解，才会有真正适销对路的商品。互动营销的实质就是充分考虑

消费者的实际需求，切实实现商品的实用性。

二、问答题(每小题10分，共20分)

    1。网络广告应该如何与传统媒体进行组合才能达到好的效果?

    (1)网络媒体与电视媒体的组合。作为传统广告主流的电视广告，其广告影响是非常巨大

的，因此网络广告与电视广告进行组合，将更加能够发挥出超强的广告效果。许多网站在刚问

世的时候，都会选择电视广告来迅速打响知名度，然后随着网站的知名度不断提高，广告形式

逐渐以网络广告为主，电视广告作为配合。电视的高普及率决定其巨大的传播价值。

    (2)网络媒体与广播媒体的组合。广播虽然被许多广告主认为是一个不起眼的广告媒体，

但实际上其广告效应还是相当不错的，据最新调查，广播在大学生获取信息时占有相当大的比

重，同时这部分年轻一簇也是网络媒体的主要网民，网络媒体与广播的组合可以有效强化传播

效果。
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    (3)网络媒体与报纸媒体的组合。报纸是一个信息量比较大的媒体，阅读报纸是人们的生

活方式。网络广告与报纸广告的组合搭配，更能提升广告总体效应。

    2.如何制作光标广告?

    屏幕上的任何部分都可能成为广告载体，甚至光标也可做成一个品牌商标广告。Comet

Systems(www. cometsystems. com)开发了一种自定义鼠标光标的方法，可用任意的图标或

动画代替常规的箭头。采用这种方法，可以把产品图像作为品牌标志放在用户的浏览器上。

例如，一家花店可以把光标做成一枝花，当光标移动鲜花配置时，转而显示相应的折扣信息。

Comet提供的另一个例子，是气象图中的光标，气象图中的光标在移动时发生改变，反映出每

个城市的天气情况。用户只有下载这个软件，才能看到光标广告，因此，用户是否下载这个软

件，就成为Comet System能否成功的关键— 除非他们的软件与Netscapt或Explore的未

来版本结合在一起。一旦用户的系统中安装了该软件，用户访间使用Comet光标的站点时，

就能够看到光标广告。

三、论述题(20分)

    为什么在网络广告互动创意技巧中特别强调链式文案诉求?

    围绕同一广告主题诉求，利用网民的瞬时记忆规律，多个片段式短文案“链接成”完整的长

文案，从而达到深度诉求效果。每个文案一般不能独自完成诉求，各句之间环环相扣，缺一不

可，逻辑关系非常强。网络阅读容易疲劳，网络广告面积比较小，因此，在网民普遍的“链接式”

阅读心理状态下，网络广告的文案诉求，特别是引导式文案应该句式短而意未穷，通过层层诱

导，使网民对广告由无意接触转为主动参与交流。比如菲利浦纯平彩电旗帜广告的三祯画面

中，第一句文案是“未来电视处在动感的时代”，明确提出电视的消费潮流主张，以此与目标高

端消费群体认同和共鸣;接后两句为“拥有菲利浦纯平彩电，确保画面动感流畅”、“及100HZ

数码扫描，确保观看舒适”，分别作出产品利益承诺和技术支持理由。三句文字连续出现，自动

组合为整体，一气呵成，使人产生信服。

    链式文案诉求的突出特点是瞬时组合连接，多层信息的递进式传播更能符合网民的急切

求知心态和求知逻辑。实施时要确保句与句之间清晰、严密的逻辑关系，第一句要与后面的文

案保持内在的内容关联，否则，断裂式文案使人不知所云。
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四、应用题(本题40分)

    1.从网络广告的创意技巧和表现方式角度写出分析文字，要求300-50。字。

    这则创意让我们认识到了Flash广告的魅力，投资小，而想象空间可以发挥到足够大，该

广告的优点不只是在于幽默的完美发挥，更是在于其投放模式与广告形式的良好契合，Flash

广告投放于电视频道以外的视频新媒体，却发挥出了更好的效果。

    该广告主要体现富媒体广告中融人电视广告表现方式的表达特征，在吸引用户注意力时

用动作表字按完成对产品主要特征的淦释，使其更能加强用户端的感知度。

    创意形式以视频广告短片(页面右下播放窗口)为用户引导方式，随着广告片节奏的深人，

衔接出用Flash方式表现的广告片主要体现内容，并叠印于网页页面之上。

    传统视频广告与Flash创意相结合的方式，强化用户的视觉感官，增强用户对产品的认

同。高清的视频，动惑的设计，加上可自主控制，使受众在获取广告信息的同时，更是享受了一

场视觉盛宴。

    2。评判要求:

    考生能运用相关的理论和方法加以说明，且思路清晰，无逻辑冲突，文字通顺，可给满分。
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