
试卷代号 : 1 2 29座位号C口

中央广播电视大学 2009-20 10学年度第二学期"开放本科"期末考试

广告创意与表现 ( 2)试题

2010 年7 月

|题号 I - I 二 | 三 l 四 | 总 分 |

|分数 I I ! I I I
得分|评卷人

一、名词解释{每小题 5分，共 20分)

1.发布频次

2. 直邮广告(DM)

3. 特约广告

4. 节 目 广告

得分|评卷人
二、问答题(每小题 10分，共 20分)

1.电视广告的劣势是什么?

2. 为什么说广告表现应符合媒体的特性?
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得分|评卷人
三、分析题(本题 20分)

下面是佳洁士牙膏广告，文案是"超级亮白"，请分析此幅广告的创意与表现特色，写出分

析(或赏析)文字;要求字数 : 300字以上。 (20分)
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得分|评卷人
四、应用题{本题 40 分 )

仔细研读"汽车音响"的平面广告，试以此为例，借鉴"中间汽车的音响强劲，把两边的车

都震翻了"的构思，重新创意与表现一幅你自己的作品。

要求:

1.仔细研读下面"汽车音响"广告作品:

2. 试以此为例 ，借鉴" 中间汽车的音响强劲 ，把两边的车都震翻"的构思 ，重新创意与表现

一幅你自己的作品。

(1)可以只用文字说明，也可以附加-、二幅现场画出的速写草图，做形象化的补充说明;

(2)应说明你所采用的创意方法 、表现方式和你的"创意点 " (你的独到之处) ，并描述你表

现的画面。
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试卷代号 : 1 2 2 9

中央广播电视大学 2009-20 10学年度第二学期"开放本科"期末考试

广告创意与表现( 2)试题答案及评分标准

(供参考)

2010 年7 月

一、名词解释(每小题 5分，共 20分)

1.发布频次，是一段时间或期间内向同一浏览器播发某一广告的次数。网站需要使用眼

踪文件来管理广告播发次数。

2. 直邮广告(DM) 是指企业直接将广告信息邮寄给潜在顾客的一种广告手段 。 直邮可

以是简单的销售信函，也可以是含有优惠券、说明书、样品或其他用以打动消费者的物件的一

大包东西，按暴露成本计算，直邮是最昂贵的媒介，但也是最有效的媒介，广告主可以直接到达

目标顾客而不受其他广告竞争的干扰。

3. 特约广告是指客户在特约时间段内播出 的广告 。 一般放在一些受欢迎的栏 目 以及报

时钟声的前后。

4. 节 目 广告就是广告主为电 台或电视台提供一个节 目 ，然后在本节 目 中插播的广告 。

二、问答题(每小题 10分，共 20分)

1.电视广告的劣势是:

(1)信息量小，转瞬即逝。由于电视广告一般只有 15秒、 30秒，信息量是极其有限的。电

视广告不能保留、传阅和反复观看，所以不便记忆。

(2)受收视环境的影响大 ，不易把握传播效果 。 电视机需要一个适当 的收视环境 ， 离开了

这个环境，也就根本阻断了电视媒介的传播。在这个环境呐，观众的多少、距离电视机屏幕的

远近、观看的角度以及电视音量的大小、器材质量以至电视机天线接受信号的功能如何，都直

接影响着电视广告的收视效果。

(3) 费用 昂贵 。 -是电视广告片本身的制作成本高 ，周期长 ; 二是播放费用高 。

2. 广告表现应符合媒体的特性 :

(1)不同广告媒介的传播特点决定了媒体表现力的不间，必须结合具体的媒体咔征来展

开思维，有效地实现创意的需求。
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(2) 当 同一广告创意被同时执行在不同媒体上时 ，具体的广告表现形式和技巧就必须符

合媒体特质的改变。

(3) 在同一媒体上 ，为吸引受众 ，广告人的创作思考重点必须从如何利用不同的媒体特性

表现同一创意，转化为如何在相同的媒体上将一个大创意进行系列化的表现延展。

三、分析题(本题 20分)

评判提示:

本题为一幅平面广告作品。考生答题时可以比较灵活性。

考生能用所学广告创意与表现理论对案例加以分析，可自圆其说，无逻辑冲突，且文字通

顺，可给满分。

四、应用题(本题 40分)

考生只要说出所采用的创意方法、表现方式及其"创意点"(其独到之处) ，并描述出表现的

画面，文字通)1顶，元逻辑冲突，即可给 20分以上。若能谈出一些理论，且有创见的可适当加分，

甚至满分。

教师阅卷前要认真研究这一广告，给分要慎重。
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