
试卷代号 : 1 2 2 8 座位号

中央广播电视大学 20 11 2012 学年度第二学期"开放本科"期末考试

广告策划试题

2012 年7 月

题号 一 四 五 总分一 --
分数

得分|评卷人
一、判断题(每小题 4分，共 20分。在每小题后面的括号中认为正确

的画"~" ，错误的画.. X")

1 广告策划是对广告整体活动的指导性方案 ，策划的结果就成为广告插动的蓝图 。

( )

2 创造性思维的核心是积极的求 同 性 ， 表现为突出广告的同一性 ， 即广告中 的特殊 性与

个性。( )

3 广告 主面向什么样的 目标市场进行营销 ，广告就要面向什么样的 目标市场进行 。

( )

4 广告创作中现代文化的表现 ，仅仅指的是西方文化在广告创作中的表现 。 ( )

5 各种媒体的性质 、功能 、特点都基本相同 。 ( )

6 广告表现仅仅是符号组合的过程 。 ( )

7 广告表现可以分为广告表现策略的决策和广告表现的实施两个阶段 。 ( )

8 信誉广告是宣传企业 良好形象和信誉的一种最简接的企业形象广告形式 。 ( )

9 广告 塑造品牌的基础功能是品牌忠戒度 、 品牌知名度 、 品质认知度 、 品牌联想 。 ( )

10 广告投资是企业品牌投资中的具体手段 。 ( )
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得分|评卷入
二、填空题{每空 1分，共 10分)

11 策划工作是对整体 目标进行综合分析 、 、评估 、 ， 并把广告

活动中复杂的层次组合成→个科学一一一一-的整体。根据系统论的基本思想，这种系统化的

整体功能不等于各个子系统的功能的简单相加，它能保持系统整体性的最优状态。

12 广 告策 划使广 告调 查 、 、 广 告制作 、

等各环节广告活动成为的整体，在整体广告运动中，成为核心和灵

魂，具有不可缺少的指导性和作用。

13 消费者的生活方式往往会反应到消费者的 与 目

标上。每一个人都有自己的生活方式，而生活方式类似的人，又形成某一社会阶层。生活方式

主要是由下列因素决定的活动、、意见和社会。

得分|评卷人
三、名前解释{每小题 5分，共 10分}

14 广告策划

15 促销

得分|评卷人
四、l司答题(每小题 10分，共 30分)

16 简述创造性思维在广告工作中的基本要求 。

17 简述广告对消费者的行为具有一定的影响乃至引导作用 。

18 简述广告创作中传统文化的表现 。
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得分 l 评卷人
五、案例分析{本题 30分)

19 阅读下 面 的广告 "尝尝地球的味道" ， 试运用广告表现特征的理论进行分析 o

要求

(1) 认唐广告内容 ， 抓住理论要点 ， 理论与案例须紧密结合进行分析

(2) 不少于300 字

提示

画面左边主要表现的是人们对地球的破坏行为。
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试卷代号 : 1 2 2 8

中央广播电视大学 2011 2012 学年度第二学期"开放本科"期末考试

广告策划试题答案及评分标准

(供参考)

2012 年7 月

一、判断题(每小题 2分，共 20分)

1~ 2X 3~ 4X 5X

6 X 7 ~ 8 X 9 ~ 10 ~

二、填空题(每空 1分，共 10分)

11 预测 最优化 有序

12 广告计划 广告效果测定 有机统一 决定性

13 心理需要 欲求 兴趣

三、名词解释题(每小题 5分，共 1 0分)

14 广告策划 ，是指广告人通过周密的市场调查和系统的分析 ， 利用 已经掌握的知识 、情

报和手段，合理而有效地布局广告活动的进程。

15 促销 ，就是促进销售 ，其含义为 用人员或非人员方法 ，去说明和帮助顾客买到需要的

商品、劳务或促使顾客对卖方和企业形象产生好感。

四、l司答题{每小题 10分，共 30分)

16 创造性思维在广告工作中的基本要求

(1)策划广告宣传插动要讲究谋略，以最大限度地吸引公众，引起公众任意。

(2)策划广告宣传活动要讲究形式上的新颖 。

在广告策划中谋求新颖，可以从三个方面进行

一是超越同类，力求鹤立鸡群，创造产品的个性特色。

二是超越自我，以崭新的面孔吸引公众。

三是根据时代特色，在广告作品中强化时代生命力，以时代特色争取公众的认同。

(3)策划广告宣传1%动要力求"奇特" 。

(4)策划广告宣传擂动要善于"嫁接" 。
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第(1) (3)(4)要点各2 分 ， 第(2)要点4 分

17 广 告对硝费者的行为具有一定的影响乃至引导作用

(1)广告向硝费者传达关于产品的观念，可以潜移默化地改变硝费者的消费观念。

(2)( 告通过有针对性的诉求 ，可以唤起消费者没有啻识到的需求或者新的需求 。

(3) 广告通过有说服力的诉求 ，可以促使消费者改变购买行为 。

(4)广告对利益和附加价值的承诺 ， 可以加深消费者购买后 的满足 ，从而形成持续购买乃

至成为品牌忠喊硝费者。

前两个要点各 2分，后两个要点各 3分

18 广告创作中传统文化的表现

表现传统文化的广告创作可以分为物质和精神两个层面。

(1)物质层面的表现。

广告创作所表现的物质层面的传统文化包括器物、历史人物、艺木作品等方面。

(2)精神层面的表现 。

广告是一种文化传播屑动，影响至今的传统文化也必然在广告创作活动中体现出来。

①天人合→的乐感人生艺木。

②重义轻利的价值观。

③重情的道德观。

第一个要点 4分，第二个要点 6分

五、案例分析题(本题 30分)

19 画面主形态是二氧化碳的化学符号 ，左边碳符号的部分列举了一些人们对地球的破

坏行为，这些行为严重威胁着地球的安危，他们像怪兽一样吞噬着右边的地球，如果把碳符号

去掉，就剩下右边的唐新氧气符号，这暗示着我们只要减少有害气体的排放，就能还给我们一

个充满唐新氧气的地球。

广告表现特征的理论要点

一是广告表现的对象，二是广告表现的目的，三是广告表现与广告运作的其他环节夭联，

四是厂告表现所运用的符号，五是成功广告表现的必备要素。

评判标准可根据上述理论评判，如果别有自己提出的另一理论，且能自圆其说，无逻辑冲

突，文字通顺，亦可给满分。
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