
试卷代号: 122'9 

国家开放大学(中央广播电视大学)2016 年春季学期"开放本科"期末考试

广告创意与表现(2) 试题(开卷)

2016 年 7 月

注意事项

-、将你的学号、姓名及分校{工作站}名称填写在答题纸的规定栏内。考试

结束后，把试卷和答题纸放在桌上。试卷和答题纸均不得带出考场。监考人收完

考卷和答题纸后才可离开考场。

二、仔细读懂题目的说明，并按题目要求答题。答案一定要写在答题纸的指

定位置上，写在试卷上的答案无效。

三、用蓝、黑圆珠笔或钢笔{含签字笔)答题，使用铅笔答题无效。

-、填空题{每空 1 分，共 10 分}

1.同一个广告定位能够有许许多多的途径来表现，如果不恰当地诠释广告定位的创意和

广告的表现方式，就会 广告目标的实现。

2. 广告表现阶段所承担的主要责任，就是为既定的创意概念创造出具有 和个性

的具体形象。

3. 广告创意对广告表现具有的推动和引导的作用，使二者之间形成了相关的作用力和

4. 广告作品中的视觉形象可以分为一一一一一、辅助形象和象征图形。

5. 广告表现在广告活动中的作用是: (1)对一一一一一的影响 ;(2)对广告目标的影响;

(3)对广告效果的影响。

6. 影响广告目标实现的最大因素是一一一一是否准确，以及广告是否能够选用可以触及

消费者且被他们所信赖的媒体。

7. 详细介绍产品的功能与使用方法，宣传其独特的技术优势的广告表现形式是
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8. 广告的创意策略确定后，广告信息需要通过具体的媒体去触及目标受众，如何将特定

的创意概念转化为具体媒体上的信息形态是 活动的任务。

9. 持续占有受众注意力的广告表现方式是

10. 常见的幽默式广告表现有两类，即含蓄但十分耐看的故事，以出乎意料的一一一一一为

特色的较为直白的系列幽默小品。

二、名词解释{每小题 5 分，共 20 分}

11.印刷媒介

12. 直邮广告

13. 特约广告

14. 视觉识别系统

三、问答题{本题 10 分}

15. 广告运动整体表现方式的规律主要体现在哪几个方面?

四、论述题(本题 10 分}

16. 谈谈电视广告的劣势。

五、案例分析{本题 30 分}

17. 分析下面平面广告作品创意与表现特色，写出分析(或赏析〉文字 F要求字数 :300 字以

上。

案例:TCLV18 手机广告

广告语:型薄·内蕴
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六、应用题{本题 20 分}

18. 仔细研读麦当劳平面广告，试以此为例，沿用"我就喜欢"这个的主题，重新创意与表

现一幅你自己的作品。

要求 z

(1)仔细研读下面麦当劳广告作品 z

' 
(2)试以此为例，沿用"我就喜欢"的主题，重新创意与表现一幅你自己的作品。

①可以只用文字说明，也可以附加一、二幅现场画出的速写草图，做形象化的补充说明;

②应说明你所采用的创意方法、表现方式和你的"创意点"(你的独到之处) ，并描述你表现

的画面。
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试卷代号 :1229 座位号rn

国家开放大学(中央广播电视大学)2016 年春季学期"开放本科"期未考试

广告创意与表现 (2) 试题答题纸(开卷)

|题号|一 I = 
1 分数

2016 年 7 月

四|五|六|总分|
| 

|得分|评卷人| 抽 插曲
、填空题{每空 1 分，共 10 分}
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二、名词解释{每小题 5 分，共 20 分}

三、问答题{本题 10 分}

四、论述题{本题 10 分}

五、案例分街题(本题 30 分}

六、应用题{本题 20 分}
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试卷代号 :1229

国家开放大学(中央广播电视大学 )2016 年春季学期"开放本科"期未考试

广告创意与表现(2) 试题答案及评分标准(开卷)

一、填空题{每空 1 分，共 10 分}

1.影响

2. 说服力

3. 反作用力

4. 主形象

5. 广告创意

6. 广告定位

7. 示范式

8. 广告表现

9. 连续式

10. 结局

二、名词解释{每小题 5 分，共 20 分)

(供参考)

2016 年 7 月

11.印刷媒介是指向各种广告主出售广告空间的商业性出版物或印刷物，如报纸、杂志

等。

12. 直邮广告(DM)是指企业直接将广告信息邮寄给潜在顾客的一种广告手段。直邮可

以是简单的销售信函，也可以是含有优惠券、说明书、样品或其他用以打动消费者的物件的一

大包东西，按暴露成本计算，直邮是最昂贵的媒介，但也是最有效的媒介，广告主可以直接到达

目标顾客而不受其他广告竞争的干扰。

13. 特约广告，这是指客户在特约时间段内播出的广告。一般放在一些受欢迎的栏目以

及报时钟声的前后。

14. 视觉识别系统是指通过设计独特的视觉形象为企业贼予个性，从而将本企业从众多

的企业中突出出来。它是企业形象识别系统(CD的一部分。
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三、问答题{本题 10 分}

15. 广告运动整体表现方式的规律主要体现在哪几个方面?

(1)集中创意，持续展开，保持统一的形象 ;(4 分)

(2)文案保持一致，态度完全相同 ;(3 分〉

(3)声音相同，表情连贯。 (3 分〉

四、论述题{本题 10 分}

16. 谈谈电视广告的劣势。

(1)信息量小，转瞬即逝。由于电视广告一般只有 15 秒、 30 秒，信息量是极其有限的。电

视广告不能保留、传阅和反复观看，所以不便记忆。 (4 分)

(2)受收视环境的影响大，不易把握传播效果。电视机需要一个适当的收视环境，离开了

这个环境，也就根本阻断了电视媒介的传播。在这个环境内，观众的多少、距离电视机屏幕的

远近、观看的角度以及电视音量的大小、器材质量以至电视机天线接受信号的功能如何，都直

接影响着电视广告的收视效果。 (3 分)

(3)费用昂贵。一是电视广告片本身的制作成本高，周期长;二是播放费用高昂。 (3 分〉

五、案例分析题{本题 30 分}

17. 评判提示:

(1)本题元标准答案，考生答题时都比较灵活性，因而评判须慎重。

(2)考生能用所学广告创意与表现理论对案例加以分析，可自圆其说，无逻辑冲突，且观点

鲜明，文字通顺，可视情给高分。

六、应用题{本题 20 分}

18. 评判提示 z

(1)考生只要说出所采用的创意方法、表现方式及其"创意点"(其独到之处) ，并描述出表

现的画面，文字通顺，无逻辑冲突，即可给 15 分以上。若能谈出一些理论，且有创见的可适当

加分，满分为 20 分。

(2)教师阅卷前要认真研究这一广告，给分要慎重。
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